
Google Ads搜尋廣告認證+實作班 

觀念引導 2026演算法 (了解各種網路廣告，Google廣告基本概念) 

實際演練 善用工具 (實作為不敗法則，工具輔助提高成效) 

案例分享現場QA (各行業案例解析，現場QA) 

2026/7月Google AI廣告 
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台北市政府勞動部產業工會.新竹市政府勞動部Google分析講師//遠東商業銀行Google分析企業內訓講師// 
亞東技術學院行銷管理系Google分析講師//僑光科技大學行銷管理系Google分析講師//台北城市科技大學資管系數據分析講師// 
輔仁大學翻譯所SEO講師//國際醫療翻譯協會講師//文化大學進修推廣部招生組SEO講師//聯成電腦 Google Ads GA4認證講師// 
中國科技大學應用英文系Google Ads講師//翰錸科技企業內訓講師//致理科技大學應用日文系社群行銷講師// 
輔仁大學資管系數據分析講師(全英語授課) 

 

工作現任: 關鍵供應鏈網路行銷公司,     補教,公家,大學,企業培訓講師(業師) 
AI廣告及SEO操作員,分析人員,入行11年,協助全球上百公私立單位,數千學員https://www.ga814.com/ 

工作曾任:  
名瑿醫美診所(MyHair生髮植髮)行銷副理。艾葳婚紗行銷企劃 、Alisha&Lace法式手工婚紗SEOer 
拭拭樂濕紙巾、 無塵氏、救援小英雄波利、台灣芝麻街、等等社群行銷。 
 

自行(公司)接案工作經驗: 
  網站設計、網路廣告、影片製作與廣告、搜尋引擎優化、社群行銷、市場競品分析、 AI影片編輯 

專長: 
1. Google 廣告全系列。 
2. Google Analytics/GA4(有執照)監控分析，企業網路健檢及產業趨勢分析、競品分析。 
3. Facebook+InstaGram+Threads粉絲團廣告操盤及經營.Line官方經營與廣告。 
4. SEO網站自然排名最佳化2026新規則。 
5. 網站設計及debug 
6. AI LLM編輯&API應用與AI影片編輯及行銷 
學歷: 輔仁大學英文系(畢)  輔仁大學翻譯所(肄業)   個人網站: https://com1686.com/ 
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2026網路廣告趨勢與AI應用 

大方向                在地化  

善用投報率(ROAS)高的3大網路廣告工具 

 

 

 

 

 

                                           @Treads也可下廣告 

 

重要觀念: 廣告務必依產業別客製化  下指令給AI執行但是別過度放任AI 

 

Google全系列 LAP Line廣告 











務必先決定廣告目的 

• 電商-增加業績 

• 實體店-增加來客 

• B to B- 增加品牌知名度進而觸及潛在客戶 

• 傳統產業- 增加線上訪客 

• 線上服務與交易 

 



 
 
 
 

SERP 
Search Engine  
Results Page 
網路關鍵詞 
搜尋結果頁 
 

搜尋演算法簡介
https://youtu.be/wG1Nrt8Colc 

 

https://youtu.be/wG1Nrt8Colc
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Proprietary + Confidential 

Google Ads 認證介紹 

Google Ads 認證計畫 
Google Ads 認證計畫測驗  
 
Google 好學堂in Taiwan 
2026/7月 新認證及新版操作介面 
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搜尋廣告認證計劃 

取得國際認證，證明具備 Google 
Ads 的相關知識與經驗。 

Google Ads 認證是 Google 為個人提
供的專業認證，可用來證明您已精通各
種 Ads 基本和進階知識。 
擁有 Ads 認證，個人就能證明自己是 
Google 認可的線上廣告專家。 



考試入口(新版Google搜尋認證為主) 

Academy for ads｜Google好學堂2024年7月之後最新版,別考錯啦 
點這裡考試   
Google認證考試 

 

 

https://skillshop.docebosaas.com/learn/signin
https://skillshop.docebosaas.com/learn/signin
https://com1686.com/tag/google%e5%a5%bd%e5%ad%b8%e5%a0%82/
https://com1686.com/tag/google%e5%a5%bd%e5%ad%b8%e5%a0%82/


Google Ads認證後台2026版 



Google好學堂2026年版 



Google Ads認證計劃測驗項目 



2026 Google Ads= Google AI廣告 

2018/07/24整合成Google Marketing Platform (有些要收費) 

Google AdWords更名為 Google Ads 
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• Google Ads廣告種類 

• Google Ads廣告顯示位置 

• 線上廣告及 Ads 的優勢 

1)Google Ads基礎觀念 
 



常見Google 廣告方式 

 搜尋廣告 多媒體廣告  影音廣告 行動APP廣告 



Google Merchant Center 
購物廣告 



下廣告前 一起檢視網站首頁有什麼? 
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搜尋聯播網：搜尋合作夥伴 

站內搜尋結果 

廣告搜尋結果 
付費搜尋結果 
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行動廣告 搜尋廣告 AI廣告  影音廣告 

Google AI廣告 
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`` 

行動搜尋廣告 應用程式下載廣告 行動 PMAX廣告 行動 In-App 廣告 

常見Google廣告在手機的顯示方式 



最高成效PMAX人工智慧廣告 

下好指令一次搞定 

務必搭配關鍵字廣告 



YouTube影片廣告發揮品牌知名度 
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YouTube Ads 影音廣告(品牌操作) 也有新導購功能 
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短影音為基本配備 
●多按讚+留言+分享=更多人看 
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• 廣告排名原則 

• 計算品質分數 

• 計算廣告評級 

• 計算廣告費用 

2)品質分數、廣告排名 
    與評級 
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第1名 

第2名 

第3名 

第4名 

搜尋關鍵字 
廣告刊登位置 

• 每當 Ads 偵測到新的搜尋，
就會執行廣告評級出價程
序。 

• 廣告評級越高，廣告排名
就越高。 

第5名 

第6名 

第7名 



我如何讓廣告顯示在最高的廣告排名？ 

廣告若擁有最高的廣告評級（Ad Rank），就能到達最高的廣告排名。 

廣告評級 
最高單次
點擊出價 

品質分數 f(  )  ,  , 
額外素材 
預期效果  

   

廣  告  評  級  計  算  方  式 

2026新版演算法: 新增用戶相關性與使用習慣(AI主導) 
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最高單次點擊出價 
廣告每次獲得點擊時，您願意支付的最高金額。 

舉例來說，如果最高單次點擊出價為NT $20， 
單次點擊出價將不會超過NT $20。 
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廣告若擁有最高的廣告評級，就能到達最高的廣告排名。 

“那我可以把出價拉到最高，
以獲得最高的廣告排名嗎？” 

要如何做才能到達第一名的廣告位置？ 

Source: http://img2.wikia.nocookie.net/__cb20130517055944/doratheexplorer/images/e/ef/Dora_Marquez.jpg. 
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什麼是品質分數？ 
旨在達到使用者、廣告客戶和 Google 這三方的利益平衡點。 

Google 

使用者 (User) 

廣告主 
(Advertiser) 

A 

U 

G 
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良好廣告互動範例 

Google 

使用者 

廣告主 

省油休旅車 

Ford New KUGA小油耗大馬力 
KUGA高智能休旅車極致省油， 
立即預約試駕體驗全新駕馭樂趣！
www.ford.com.tw 
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品質分數(演算所得而非key上去的) 
旨在達到使用者、廣告客戶和 Google 這三方的利益平衡點。 

點閱率 

廣告關聯性 

到達網頁體驗 

CTR點閱率 = 
點擊次數除以曝光次數。(考試常考) 
廣告的關聯性越強，獲得的點擊次數就越多， 
點閱率也就更高。 

廣告文案的關聯性： 
廣告文案和搜尋查詢之間的關聯性。 

到達網頁 (連結實際連結網頁) 品質： 
根據網頁所提供資訊的實用性和關聯性、使用便
利性、載入時間以及網頁上的連結數計算而得。 

給高品質的廣告的獎勵：品質分數越高，單次點擊的支付金額可能就越低。 
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衡量廣告與搜尋需求相關程度的指標，根據點閱率、廣告與關鍵字關聯性、到達
網頁品質計算而得 

衡量額外資訊與搜尋需求相關程度的指標，根據額外資訊的點閱率、與關
鍵字的關連性以及在搜尋結果頁上的凸顯程度計算而得 

最高單次 
點擊出價 

品質分數 

額外資訊 
預期效果 

廣告評級 

判定 Ads 廣告評級 

如果品質分數不佳，而僅是提高單次點擊出價，排名不一定會改善。 

提升 
點閱率 

提升 
1.品質分數 
2.額外資訊 
預期效果 

提高 
排名 你願意為一次廣告點擊所付的最高價格 
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廣告排名、廣告評級、品質分數之間的關係 

公式務必牢記 

廣告評級越高，廣告排名就越高。 

點閱率 廣告關聯性 到達網頁體驗 

廣告評級 
最高單次
點擊出價 

品質分數 f(  )  ,  , 
額外資訊 

預期效果  
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如何維持好的品質分數？ 
品質分數會隨廣告成效而波動，良好的品質分數可提升排名、下降CPC。 

Always on 

觀察成效與優化 

嘗試多種廣告 

拓展更多相關字 

累積 

觀察 

測試 

擴充 
只要廣告帳號表現正常 

關鍵字可以下幾百個都
很這常，跟過去操作方
式稍有不同 
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廣告評級與單次點擊費用（CPC, cost per click） 
 

• 提高品質分數可降低實際單次點擊費用 
• 實際單次點擊費用的高低與競爭對手的最高單次點擊出價、廣告品質有關 
• 增加額外資訊預期效果通常會降低實際單次點擊費用，但也有可能會增加實際單次點擊
費用，原因是你的競爭對手的最高單次點擊出價或額外資訊預期效果比你還高，或是你
因為增加了額外資訊而競標到了更高的版位排名。 

如果我最高單次點擊出價為$5，我是否就要為每次點擊支付$5？ 

實際單次 
點擊費用 

在自己廣告排名之後的 

競爭對手廣告評級 

NT $0.3* 

自己的 

品質分數  

自己的額外 

資訊預期效果  

*USD $0.01=NT $0.3 



Proprietary + Confidential 2026年新版觀念  操作心法: 任何動作都要想到機器學習 
● 廣告排名依照不同 人、載具、地區、廣告對象而異建議盡量以4-7天為單位由競價分析+曝光比

重交叉比對 

● 搜尋廣告主流操作方式與觀念為轉換追蹤搭配機器學習。品質分數大略了解切勿執著。考證照

者需理解品質分數觀念 

●轉換追蹤設定有時關係廣告之成敗，務必再三確認，也可多做嘗試，團體討論 

●轉換價值為最佳操作指標 



什麼是廣告素材資源(Ad Extension)？ 
在廣告文案下方額外加入關於業務的實用資訊： 
包括電話號碼、地址、其他連結、客戶評論、Google+專頁以及其他TA可能需要
的資訊。 

• 網站連結素材資源 

• 圖片素材資源 

• 來電素材資源 

• 應用程式素材資源 

• 摘要素材資源 

• 網站簡介素材資源 

• 訊息素材資源 

• 價格素材資源 

• 動態圖片素材資源 



廣告素材資源曝光位置? 
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• 帳戶結構 

• 帳戶設定 

• 通知設定 

• 我的客戶中心MCC(官方宣稱即將

暫停使用) 

3) 2026廣告帳戶架構 
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•帳戶費用設定 

•存取權管理 

廣告帳戶層級 

廣告文案 

Ads帳戶 

廣告活動 廣告活動 

廣告群組 廣告群組 廣告群組 廣告群組 

廣告文案 廣告文案 廣告文案 

關鍵字 關鍵字 關鍵字 關鍵字 



Proprietary + Confidential Ads 介面的版面配置 

 



Proprietary + Confidential 設定帳戶：帳戶存取權-權限 
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與其他使用者共用存取權時，您可以為自己的資料多添加一道防護機制。 
我們提供了各種不同的存取層級供您選用。 

存取層級 使用者存取控制 
瀏覽、編輯及 
管理帳戶 

瀏覽及建立 
報表 

管理員存取層級 ○ ○ ○ 

標準存取層級 ○ ○ 

唯讀存取層級 ○ 

Ads 帳戶密碼變更後，其他 Google 服務 (例如 Gmail、YouTube) 的密碼也會連帶變更。
（Google Account通用服務概念，一組帳號密碼即對應多種服務） 

設定帳戶：控制帳戶的存取權 
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設定帳戶：帳戶存取權-預算 

 



4) 廣告活動架構 
 

• 設定廣告活動 

• 指定廣告聯播網 

• 指定語言和地區 

• 預算、出價方式 
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廣告帳戶架構 

廣告文案 

•每日預算 

•指定國家/地區和語言 

•指定聯播網和裝置 

Ads帳戶 

廣告活動 廣告活動 

廣告群組 廣告群組 廣告群組 廣告群組 

廣告文案 廣告文案 廣告文案 

關鍵字 關鍵字 關鍵字 關鍵字 



Proprietary + Confidential 設定廣告活動 
 廣告活動名稱 

 
出價策略和預算 

 

指定聯播網 指定國家/地區 

廣告時段  

指定語言 

指定裝置 
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廣告活動名稱 

 
出價策略和預算 

 

指定聯播網 

指定國家/地區 

設定廣告活動 

廣告時段  

指定語言 

指定裝置 

您想要接觸哪些對象？ 

您每天願意支付多少金額？ 

廣告應該在哪些地方放送？ 

廣告開始及結束時間？ 

- 您想要向哪些國家與地區放送廣告？ 
- 您想要以何種語言放送廣告？ 

- Google 搜尋聯播網、Google 多媒體廣告聯播網 
- 影片廣告、PMAX人工智慧、購物廣告 

- 每個廣告活動的每日預算（預算可以隨時調整） 

- 設定每個廣告活動的開始、結束日期 
- 可調整到播放時間以每小時計算 

可任意命名，類似檔名 

- 快速辨識廣告活動目標 



Proprietary + Confidential 設定廣告活動：選擇您的目標-廣告目的 



Proprietary + Confidential 設定廣告活動：指定廣告類型 
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設定廣告活動：指定曝光區域 
國家/地區層級 

指定整個國家/地區或 2 個以上的國家/地區 
當地層級/城市層級 
指定地區或城市 

自訂 
指定涵蓋區域 (依半徑等等) 

排除區域 
指定排除區域 



Proprietary + Confidential 新版2026 廣告設定方式 
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指定語言 
 

• 搜尋廣告：by Google使用者介面語言設定 
    
若廣告活動語言設定為繁體中文，則搜尋廣告
會曝光在Google帳戶的語言偏好設定為繁體中
文的使用者面前。 

 
 
 
 
 

如何指定使用者語言(考試必考) 

•  Google 多媒體廣告聯播網： 
       by夥伴網站使用的語言 
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指定地理區域：實際位置與喜好位置 

實際位置：使用者實際所在位置 
 
 

喜好位置：使用者感興趣的位置 
 
 
 
 

• 使用IP判斷 
• 使用GPS或WIFI判斷 

• 若使用者在搜尋查詢中加入了某個地名，則表示使用者對此地感興趣。 
• 使用國家專屬網域（例如：google.co.jp），系統會將日本視為使用者可能感興
趣的地區。 

例如：在法國用google.com.tw搜尋「台北 情人節花束」 
 
 
 

• 系統會因「搜尋查詢」判斷使用者的喜好位置是「台北」 
• 若某台北的花店設定關鍵字為「情人節花束」，且將廣告活動的指定地區設定
為「台北」，則在法國用google.com.tw搜尋「台北 情人節花束」會出現廣告。 
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設定廣告活動：預算 
可在 [設定] 分頁的「出價策略」中設定。 

按一下方塊中的 [編輯]，即可查看系統建議的預算。 

• 預算用完後，當天就不會再放送廣告。為每日預算設定上限可避免提早用完整體預算，但也會錯失廣告
可能曝光的機會。 

 

• 廣告超量放送：由於網路流量每日起伏不定，Ads允許單日點擊最多超過每日預算容許的20%或100%，
但該月收取的費用決不會超過平均每日預算金額乘以30.4。 

 

• 系統建議預算：確保廣告能由關鍵字盡量頻繁帶出所需的每日預算。 

一般來說，這個金額會將過去15天內廣告活動成效的詳細分析以及預算列入計算考量。系統會分析近
期成效，並預估建議的預算會對可達成的廣告曝光次數造成多大影響。 
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設定廣告活動：出價策略 2026推薦盡量爭取轉換價值 

單次點擊出價 (CPC) 千次曝光出價 (CPM) 單次轉換出價 (CPA) 

帳單 
結算方式 

依廣告點擊次數收費 
根據廣告的顯示次數收費 

(千次曝光為單位） 
設定希望為 

每次轉換支付的最高金額 

使用情形 
主要目的為 
網站帶來流量 

重視數據， 
例如曝光次數、 
觸及率和頻率 

重視轉換次數， 
例如應用程式或購物 

適合的 
廣告活動 
和需求 

均可 僅限多媒體廣告聯播網 均可 



5) 廣告群組架構 
 

• 新增廣告文案 

• 新增關鍵字 

• 投放族群 

• 注重相關性 
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廣告帳戶架構 

•新增關鍵字和製作廣告 

•選取要放送廣告的刊登位置 

•設定廣告群組的最高單次點擊出價 

廣告文案 

Ads帳戶 

廣告活動 廣告活動 

廣告群組 

廣告文案 廣告文案 廣告文案 

關鍵字 關鍵字 關鍵字 關鍵字 

廣告群組 廣告群組 廣告群組 
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洗髮廣告文案 

洗髮關鍵字 

護髮廣告文案 

護髮關鍵字 

廣告帳戶架構 Ads廣告帳戶 

髮品廣告活動 

洗髮群組 護髮群組 

洗髮精 
無矽靈 洗髮精 
清爽 洗髮精 
洗髮方法 
洗髮精 推薦  
洗髮露 
洗髮皂 

護髮乳 
護髮乳 推薦 
護髮油 
護髮素 
護髮產品 
護髮方法 
免沖洗護髮 
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ChatGPT. Gemini.Copilot輔助 
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關鍵字重要性逐漸弱化(因AI會鎖定你我的喜好) 
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廣泛比對關鍵字AI版 
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•每日預算 

•指定國家/地區和語言 

•指定聯播網和裝置 

•放送方式設定 

•新增關鍵字和製作廣告 

•選取要放送廣告的刊登位置 

•設定廣告群組的最高單次點擊出價 

•帳戶設定 

•通知設定 

•存取權管理 

請牢記：帳戶整體結構(介面大改版.觀念不變) 

廣告文案 

Ads帳戶 

廣告活動 廣告活動 

廣告群組 

廣告文案 廣告文案 廣告文案 

關鍵字 關鍵字 關鍵字 關鍵字 

廣告群組 廣告群組 廣告群組 
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Google Trends 搜尋趨勢－實作時間 



網路聲量 



Proprietary + Confidential 

• 關鍵字發想 

• 關鍵字規劃工具 

• 搜尋字詞報表 

• 廣告編輯政策 

4)關鍵字和廣告文案 
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提升 
CRT點閱率 

提升 
1.品質分數 
2.額外資訊
預期效果 

提高 
廣告排名 

關鍵字和廣告文案的關聯性 用戶是誰也會影響 
只要設定適當的關鍵字 (也就是和廣告文案高度相關的關鍵字)， 
就能在帳戶中產生良性循環。 



關鍵字規劃工具 關鍵字規劃工具－尋找新關鍵字 – 關鍵字競爭程度SERP 
位置：工具→關鍵字規劃工具；用來找出更多建議關鍵字。 



Proprietary + Confidential 關鍵字規劃工具－關鍵字聲量與排價 
工具將提供搜尋量趨勢與新增關鍵字建議，並詳細列出各關鍵字的曝光資訊。 
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• 競爭程度 –  
相較於 Google 上所有的關鍵字，對該關鍵字出價的廣告客戶人數。 
請注意，這個數字會因所選地區和搜尋聯播網指定目標而異。 
「競爭程度」欄會列出各關鍵字的競爭程度：低、中或高。 

• 平均每月搜尋量 –  
根據您所選的地區和搜尋聯播網指定目標，使用者每月搜尋該關鍵字的平均次數。 
這是系統根據過去 12 個月內該字詞搜尋次數算出的平均值。 

• 建議出價–  
計算建議出價時，系統會考量其他廣告客戶對這個關鍵字的單次點擊出價，以及您所
選的地區和搜尋聯播網設定。 
這個金額只是預測值，可能會與您的實際單次點擊出價有出入。 

關鍵字規劃工具 - 關鍵字提案 
關鍵字資料項目說明 
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Proprietary + Confidential 排除關鍵字 
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排除關鍵字範例 
目標：銷售相簿                 群組關鍵字：相簿（廣泛比對） 

TA可能搜尋的關鍵字： 
1.相簿 
2.免費相簿 
3.精緻相簿 
4.購買相簿 

• 排除關鍵字為免費 
• 下列搜尋查詢就不會帶出廣告：免
費相簿 

• 可避免廣告曝光在只想找「免費相
簿」的TA眼前，提升曝光精準度。 

 

• 排除關鍵字為租 
• 下列搜尋查詢就不會帶出廣告：
台北日租公寓、承租台北公寓 

TA可能搜尋的關鍵字： 
1.台北公寓 
2.銷售台北公寓 
3.台北日租公寓 
4.承租台北公寓 
 
 

目標：銷售台北公寓         群組關鍵字：台北公寓（廣泛比對） 
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文案用字範例 Google 廣告政策拒登原因 

有Google競品字 例如facebook. IG 

「不想花大錢就想 *立即* 見效嗎？？」 使用過多的標點、符號和問號 

「立即看到業績 @ 更多 $」 使用了非正常使用的符號、數字和文字 

「全球最快」、「比 A 公司更乾淨」 進行比較和提出聲明時未提供客觀佐證 

廣告提及免費提供或贈送的產品，但找不到相關資訊 
和廣告相同的優惠訊息應該要在2或3次點擊內就
能看到 

Google Ads 廣告文案編輯政策 

有管制的內容 
成人導向、藥品、版權內容、賭博相關、手術 
醫療保健相關、政治宣傳、商標、COVID-19 
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比對類型 定義 關鍵字 廣告會曝光的搜尋 廣告不會曝光的搜尋 

廣泛比對 
擴大廣告觸及範圍，
同義字、近似變體
均有可能觸發廣告 

網球鞋 
網球鞋 
運動鞋 
鞋 

慢跑 
腳踏車 

+廣泛比對修飾符 
限制只有內含指定
字眼的搜尋字詞才
能觸發廣告 

+網球 +鞋 
紅色網球鞋 
買網球運動鞋 
網球專用鞋推薦 

網球拍 
運動鞋 

“詞組比對” 
搜尋字詞前後可包
含其他字詞 "網球鞋" 

紅色網球鞋 
購買網球鞋  
網球鞋推薦 

網球專用鞋 
網球運動鞋 

[完全比對] 
需與搜尋字詞完全
相符的字詞 [網球鞋] 網球鞋 

紅色網球鞋  
購買網球鞋  

-排除比對 
搜尋字詞含有排除
字詞則廣告不會曝
光 

網球鞋（廣泛比對） 
 排除：二手 

網球鞋 
購買網球鞋 

二手網球鞋 
購買二手網球鞋 

關鍵字比對類型 2026新版已廣泛比對為主(僅考試用) 
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+廣泛比對修飾符     考證照要多理解2023年後已不實用 
在廣泛比對關鍵字中加入修飾符+，就能限制只有內含指定字眼的搜尋字詞才能觸發廣告；
但不包括同義字。 

請直接在廣泛比對關鍵字的其中一個或多個字詞前冠上加號 (+)。 

正確語法 錯誤語法 

+香港 機票 +□香港 機票 

+香港+機票 +□香港 +□機票 

可能會出現廣告的搜尋 不會出現廣告的搜尋 

+香港 機票 
• 便宜香港機票 

• 香港自由行 

• 便宜機票 

• 機票特價 

+香港 +機票 
• 便宜香港機票 

• 香港來回機票 

• 香港機場 

• 便宜機票 
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為什麼需要同時設定多種比對方式的同一關鍵字？盡量多 

關鍵字競爭激烈，想爭取更好廣告排名 

廣泛比對關鍵字品質分數不佳，導致曝光下降 

再提昇廣告精準度 

使用時機： 

運用「排除關鍵字」排除不必要的曝光。 
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• 網站連結 

• 地點額外 

• 來電通話 

• 應用程式 

• 摘要 

• 網站簡介 

• 經銷點 

• 價格 

• 評論 

• 自動 

• 其他(持續更新中) 

5) 廣告素材資源 
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廣告素材資源曝光位置 



Proprietary + Confidential 新版2026廣
告素材資源 
持續更新 
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網站連結素材資源 

✓ 溝通更多產品資訊 

✓ 擴大廣告版位 
✓ 季節性促銷 
✓ 期間限定 



Proprietary + Confidential 

網站連結素材資源 
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地點素材資源 

地點額外資訊=位置額外資訊 
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您可以使地點額外資訊這項功能事先登記商家地址等資訊， 
並限制廣告在該位置的顯示方式。 

設定地點素材資源Location extensions 

把 Google 我的商家（地方資訊帳戶）帳戶連結到Ads 帳戶（即時更新） 

地點額外資訊=位置額外資訊 
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來電素材資源Calls extensions 
• 在PC或NB上搜尋，直接顯示電話號碼 

• 在Mobile上搜尋，電話號碼變成「撥打電話」，按下後即直接輸入號碼在撥號欄位內 

來電額外資訊=通話額外資訊 
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地點素材資源/來電素材資源：可應用於實體店面或客服專線 
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應用程式素材資源App extensions 
在廣告文案上就能立即下載APP 
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6)廣告最佳化 
 

• 最佳化基本訣竅 

• 良好帳戶組織 

• 有效文案技巧 
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最佳化基本訣竅 

如果廣告客戶提供季節性的產品或服務，可新增廣告群組  
(例如聖誕節、跨年)。 

刪除或修改成效不佳的廣告、關鍵字和廣告群組。 

為需要較高排名的關鍵字提高單次點擊出價。 

如果點閱率不高，可使用排除關鍵字，只對最相關的目
標對象放送廣告，可提高點閱率。 
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最佳化測驗 
哪個廣告群組的架構最佳？ 

款式齊全的高爾夫開球木桿 

高性能球桿，現正特價！ 

消費滿 $2000 元免運費 
www.tsuhan.net 

開球木桿 

廣告群組 ② 

購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

購買鐵桿 

鐵桿組特價中 

專業鐵桿 

高性能鐵桿 

廣告群組 ① 

購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

高性能開球木桿 

二手開球木桿 

專業開球木桿 

業餘開球木桿 

款式齊全的高爾夫開球木桿 

高性能球桿，現正特價！ 

消費滿 $2000 元免運費 
www.tsuhan.net 

開球木桿 

廣告群組 ③ 

購買二手球桿 

購買二手鐵桿 

購買二手推桿 

購買二手訓練配備 

購買高價球桿 

購買推桿 

購買訓練配備 

款式齊全的高爾夫開球木桿 

高性能球桿，現正特價！ 

消費滿 $2000 元免運費 
www.tsuhan.net 

購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

高性能開球木桿 

二手開球木桿 

專業開球木桿 

業餘開球木桿 

購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

購買鐵桿 

鐵桿組特價中 

專業鐵桿 

高性能鐵桿 

○ △ × 
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購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

購買鐵桿 

鐵桿組特價中 

專業鐵桿 

高性能鐵桿 

款式齊全的高爾夫開球木桿 

高性能球桿，現正特價！ 

消費滿 $2000 元免運費 
www.tsuhan.net 

廣告群組 ① 

如何最佳化廣告群組 ①？ 

購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

購買鐵桿 

鐵桿組特價中 

專業鐵桿 

高性能鐵桿 

購買高爾夫開球木桿 

熱門開球木桿比較 

開球木桿組特價中 

款式齊全的高爾夫開球木桿 

高性能球桿，現正特價！ 

消費滿 $2000 元免運費 
www.tsuhan.net 

開球木桿促銷 廣告群組 

  

將廣告群組 

一分為二 
 

款式齊全的高爾夫球鐵桿 

高性能球桿，現正特價！ 

消費滿 $2000 元免運費 
www.tsuhan.net 

鐵桿促銷 廣告群組  

  

購買鐵桿 

鐵桿組特價中 

專業鐵桿 

高性能鐵桿 
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良好的帳戶結構 

為各項產品分別建立廣告群組，然後製作與廣告文案相呼應的關鍵字清單。 

為各個廣告群組定義關鍵字、高度相關的廣告文案和到達網頁。 

依據主題分類廣告群組並組成廣告活動。 
 

廣告文案 

Ads帳戶 

廣告活動 廣告活動 

廣告群組 

廣告文案 廣告文案 廣告文案 

關鍵字 關鍵字 關鍵字 關鍵字 

廣告群組 廣告群組 廣告群組 
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製作有效文案的 6 大訣竅 

1. 與廣告群組中的關鍵字高度相關。 

2. 在廣告中加入能使用的符號、相關額外資訊 

3. 具體化、數字化業務相關的實用資訊，例如： 

有關該項產品或服務的具體資訊 

產品或服務的優勢介紹 

優惠相關資訊 

4. 加入號召性詞語（Call to Action或Call for Action）。 

5. 定義明確且遵守 Ads 廣告政策。 

6. 連結到最相關的到達網頁。  
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・馬上下載 

・立即預約免費課程 

・簡單線上預約 

・免費贈送試用品 

・列印優惠券 

・立即索取資料 

 

TA期待／應該執行的下一步行動 

4)加入號召性文字（call to action或call for action） 

索取資料 
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2025美食評鑑金獎《中秋月餅》 
40年國寶級師傅手工製作蓮蓉月餅， 
團購享5折優惠，指定日期免費宅配！ 
mooncake.com.tw 

想找吃不膩的《中秋月餅》嗎？ 
傳承40年老師傅手藝頂級蓮蓉月餅， 
月底訂購享7折優惠及免費宅配！ 
mooncake.com.tw 

第一行: 引人注意的標題 
▼包含搜尋關鍵字 
 
第二行: 滿足TA的需求 
▼配合TA的需求，提供具體資訊 
 
第三行: 讓TA覺得買到賺到 
▼瞭解TA的期待，以折扣或額外服務
提升點擊意願 
 
 

關鍵字：中秋月餅、蓮蓉 

5)令人感興趣、想點擊的廣告要素 AI會自動輔助 

踴躍嘗試多種廣告敘述變化！ 
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6)連結到最相關的到達網頁 

2024美食評鑑金獎《快車肉乾》 
40年國寶級師傅手工製作快車肉乾， 
團購享5折優惠，指定日期免費宅配！ 
rakuten.com.tw 

關鍵字：肉乾 

http://kuaiche.shop.rakuten.tw/?l-id=RADCTFoodMantle 

http://www.rakuten.com.tw/category/food/?l-id=RADNav01_food 

http://www.rakuten.com.tw/ 
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7)圖片+文字+影片廣告 

• 多媒體廣告聯播網介紹 

• 6大精準鎖定方式 

• PMAX人工智慧廣告 

• YouTube影音廣告 



Google Ads(主動式投放廣告原理) 
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男性 25-34歲 女性 35-44歲 45-54歲 55-64歲 

圖片.文字.影片廣告「鎖定族群」比對方式 
1)客層 

18-24歲 



Proprietary + Confidential 廣告「鎖定族群」比對方式 
3)目標對象/客層 至少需1000份名單 



8)  2026 Google AI廣告演算法 

1.後cookie時代務必全面使用強化轉換 

2. 全面使用Power Pairing廣告策略 

 https://bit.ly/4etdcrK 

3. 活用PMAX最高成效廣告各項AI功能 

4. AW- .GTM. GA4可同時使用與互補 

5.廣泛比對、智慧出價和回應式搜尋廣告搭配使用。 

並開啟強化轉換 

 

https://bit.ly/4etdcrK
https://bit.ly/4etdcrK
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Proprietary + Confidential 
務必確保在Google Ads各處及GA4都設定好強化轉換 
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Proprietary + Confidential 9) PMAX最高成效廣告 
已逐漸輔助.甚至部分取代關鍵字廣告 



Proprietary + Confidential Google比你更了解自己 
 
https://adssettings.google.com/u/0/authenticated 

https://adssettings.google.com/u/0/authenticated
https://adssettings.google.com/u/0/authenticated
https://adssettings.google.com/u/0/authenticated
https://adssettings.google.com/u/0/authenticated
https://adssettings.google.com/u/0/authenticated
https://adssettings.google.com/u/0/authenticated
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行動廣告 搜尋廣告 多媒體廣告  影音廣告 

9) 影片廣告 



透過多種方式極大化接觸TA 

有影片 無影片  有影片 
 

TrueView in-Stream Video 

片頭/片中影音廣告 

TrueView in-Display 

展示型廣告 

TrueView in-Video Banner 

影片內嵌廣告 

Search Result Page 

搜尋結果頁 

Watch Page 

影片觀看頁 

YouTube TrueView 類型 



觀眾選擇略過廣告前，廣告內容同樣對品牌創造曝光效益 

Control  
Group 

選擇忽略 選擇觀看 

Advertising recognition 

TrueView 
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短影音大熱門 

 



Proprietary + Confidential 一起建立自己頻道吧                             現今人人都是自媒體 

 





 



 



 



 



10)轉換追蹤 
 

• 轉換追蹤運作原理 

• 設定轉換追蹤 

• 解讀轉換追蹤數據資料 

 

務必關注”轉換價值”  



設定轉換追蹤 
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轉換追蹤的運作原理 
2026年式7人座頂級電動車 
超大馬力節能駕駛系統更環保， 
告別里程焦慮，立即預約賞車！ 
www.car.com 

系統在使用者的瀏覽器中放置 Cookie 

使用者瀏覽並按下廣告 

使用者完成指定轉換行為 

點擊 曝光 

系統更新使用者的 Cookie 

資料傳送到  
Google AdWords 

追蹤完成 
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從轉換追蹤取得的資訊 

轉換 不重複使用者 
30天內完成轉換的使用者人數 

這項資訊是透過 Cookie 管理！ 
將由First Party Data取代 

EX : 透過點擊廣告進入網站完成1次購買（=到達轉換碼安裝頁）等於1次轉換； 
        隔2天再次點擊廣告進入網站完成1次購買，這3天總共就計算為2次轉換 
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觀察轉換成效 

寬頻上網 

ADSL 

寬頻 

光纖 

光纖網路 

高速網路 

上網 

高點擊、高CTR是否也能帶來高轉換？實際獲益是否可以支撐每筆轉換費用？ 

與帳戶整體轉換數據（單次轉換費用$137、轉換率10.49%）比較： 
• ADSL群組CTR高達3.01%，但僅帶來1次轉換，單次轉換費用高達$1,382。 
• 高速網路群組CPC高達$16.83，但單次轉換費用僅有$46，轉換率高達36%。 
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系統只會使用點擊發生後 30 天內的資料來計算轉換 

要是 Cookie 被刪除，系統就無法計算轉換資料 

透過廣告進到網站才會被追蹤 

轉換追蹤注意事項 Google主流演算方式為
First-Party Data 

轉換追蹤需要使用 Cookie(演算法時常改變) 
 





11)盡量提高轉換價值 

 
• 啟用盡量提高轉換價值時機 

• 如何活用盡量提高轉換價值 

• 務必先收集完整數據 

• 出價方式視情況而定,沒有最好,
只有當下最合適 



 



現今主流操作方式 
開啟盡量提高轉換價值的好處 

•提高獲利能力 
轉換次數提高 
 

單次轉換出價降低 
 

避免沒有帶來轉換的點擊 
（避免無效的點擊） 

 
 
輕鬆快速地進行分析和調整單價 
 

透過Ads介面進行 



盡量提高轉換價值     to     設定目標廣告投資報酬率 (選用) 



「盡量爭取轉換」出價/ 人工智慧更大幅度接管廣告活動 
 

「盡量爭取轉換」是一種「Google Ads 智慧出價」策略，可自動設定出價並使用您的預算為廣告活
動爭取最多轉換。 
這個策略具備進階機器學習技術，除了可自動最佳化出價之外，也可提供競價期間出價功能，為每次
競價調整出最適合您的出價。 
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Proprietary + Confidential 成效規劃工具的好處 
• 根據您的廣告活動設定找出理想的支出金額，進而協助您提高轉換率 

• 利用規劃工具來試用其他調整項 (例如不同的支出金額、單次客戶開發出價) 

• 企劃書內會顯示廣告活動的深入分析資料。您可以查看廣告活動層級的預測結果，並據此將支出分配給需要
的廣告活動。您甚至可以添加關鍵字，看看新增的字詞對成效有何影響。 

• 成效規劃工具會考量數十億筆搜尋查詢 

• 模擬相關廣告的整體競價情形，包括季節性、競爭對手活動、到達網頁等變數 
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最佳化建議－落實優化執行方向  成本控制+提升成效 

系統根據帳戶執行結果，提供排除關鍵字或調降CPC、預算的建議 



競價分析怎麼看 
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• 良好帳戶架構組成要素 

• 比較不同成效指標 

• 下載報表分析 

• 競價分析 

 

 

12)觀察成效與分析 
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全圖像化界面 
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成效不佳的帳戶架構：群組花費失衡 

未適當分配廣告活動 

3C廣告活動 

１ PC群組 

３ 手機皮套群組  

２ 行動電源群組 

預算被點擊量大的群組花費完畢 

每日預算$1,000 

每日花費   $920 

每日花費     $50 

每日花費     $30 
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廣告活動C 

廣告群組過度細分 

1 熱門 行動電源群組  

3 特價 行動電源群組   

200 熊大 行動電源群組 

2 優惠 行動電源群組 

難於管理與監控 

$5 

$5 

$5 

$5 

2 

11 

2 

3 

最高點擊出價 轉換數 

$150 

$300 

$50 

$100 

單次轉換費用 

成效不佳的帳戶架構：群組過多不易掌控 
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任何數據資料皆可下載為Excel 
• 點選後台的「下載報表」按鈕即可 
• 所見即所得，當下在操作介面上看到的資料與下載後的資料相同（留意日期區間） 
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  Google Ads說明中心2026 

• 帳戶中，每個項目旁邊的問號都可打開看解釋 政策中心、說明中心資訊豐富完整，且即時更新 
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謝謝參與本次課程 
  
順便讓AI代替我感謝你 
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生成式AI: 只能玩自己,嚴禁玩別人以免觸法 
文字: https://chat.openai.com/ Google Ads會用到 

圖片: 眾多軟體                         Google Ads會用到 

影片: 眾多軟體    

範例: https://youtu.be/zPn86GrgL7E  

https://youtu.be/_SOZNWzUFxw  

範例: 

 

https://chat.openai.com/
https://chat.openai.com/
https://youtu.be/zPn86GrgL7E
https://youtu.be/zPn86GrgL7E
https://youtu.be/_SOZNWzUFxw
https://youtu.be/_SOZNWzUFxw

