
Google Ads搜尋廣告認證+實作班 

觀念引導 2025演算法 (了解各種網路廣告，Google廣告基本概念) 

實際演練 善用工具 (實作為不敗法則，工具輔助提高成效) 

案例分享現場QA (各行業案例解析，現場QA) 

2025/11月Google AI廣告 



黃世樵 Albert                              Google Partner 全球合作夥伴公司https://www.ga814.com/  

 教學顧問經歷:  
台北市政府勞動部產業工會.新竹市政府勞動部Google分析講師//遠東商業銀行Google分析企業內訓講師// 
亞東技術學院行銷管理系Google分析講師//僑光科技大學行銷管理系Google分析講師//台北城市科技大學資管系數據分析講師// 
輔仁大學翻譯所SEO講師//國際醫療翻譯協會講師//文化大學進修推廣部招生組SEO講師//聯成電腦 Google Ads GA4認證講師// 
中國科技大學應用英文系Google Ads講師//翰錸科技企業內訓講師//致理科技大學應用日文系社群行銷講師// 
輔仁大學資管系數據分析講師(全英語授課) 

 

工作現任: 關鍵供應鏈網路行銷公司,     補教,公家,大學,企業培訓講師(業師) 
AI廣告及SEO操作員,分析人員,入行11年,協助全球上百公私立單位,數千學員https://www.ga814.com/ 

工作曾任:  
名瑿醫美診所(MyHair生髮植髮)行銷副理。艾葳婚紗行銷企劃 、Alisha&Lace法式手工婚紗SEOer 
拭拭樂濕紙巾、 無塵氏、救援小英雄波利、台灣芝麻街、等等社群行銷。 
 

自行(公司)接案工作經驗: 
  網站設計、網路廣告、影片製作與廣告、搜尋引擎優化、社群行銷、市場競品分析、 AI影片編輯 

專長: 
1. Google 廣告全系列。 
2. Google Analytics/GA4(有執照)監控分析，企業網路健檢及產業趨勢分析、競品分析。 
3. Facebook+InstaGram+Threads粉絲團廣告操盤及經營.Line官方經營與廣告。 
4. SEO網站自然排名最佳化2025新規則。 
5. 網站設計及debug 
6. AI LLM編輯&API應用與AI影片編輯及行銷 
學歷: 輔仁大學英文系(畢)  輔仁大學翻譯所(肄業)   個人網站: https://com1686.com/ 
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感謝媒體報導 

焦點媒報社 

https://news.586.com.tw/2023/01/468327/ 

LIFE新聞 

https://life.tw/?app=view&no=1838938 

蕃薯藤、滔新聞 

https://n.yam.com/Article/20230111176845 

奧丁丁新聞 

https://www.owlting.com/news/articles/256022 
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其實不是什麼都要靠廣告, 更不是弄個網站+廣告就會賣  

行銷       廣告 

網路行銷       網路廣告 
廣告只是一種戰術運用，也是行銷手段之一，行銷人當然可以不打廣告，但需略懂網路廣告 



2025網路廣告趨勢與AI應用 

大方向               在地化  

善用投報率(ROAS)高的3大網路廣告工具 

 

 

 

 

@不懂就問Treads 

 

重要觀念: 廣告務必依產業別客製化  下指令給AI執行但是別過度放任AI 

 

Google全系列 LAP Line廣告正熱門 
 



務必先決定廣告目的 

• 電商-增加業績 

• 實體店-增加來客 

• B to B- 增加品牌知名度進而觸及潛在客戶 

• 傳統產業- 增加線上訪客 

• 線上服務與交易 

 



 
 
 
 

SERP 
Search Engine  
Results Page 
網路關鍵詞 
搜尋結果頁 
 

搜尋演算法簡介
https://youtu.be/wG1Nrt8Colc 

 

https://youtu.be/wG1Nrt8Colc
https://youtu.be/wG1Nrt8Colc
https://youtu.be/wG1Nrt8Colc
https://youtu.be/wG1Nrt8Colc
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Proprietary + Confidential 

Google Ads 認證介紹 

Google Ads 認證計畫 
Google Ads 認證計畫測驗  
 
Google 好學堂in Taiwan 
2024/7月 新認證及新版操作介面 
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搜尋廣告認證計劃 

取得國際認證，證明具備 Google 
Ads 的相關知識與經驗。 

Google Ads 認證是 Google 為個人提
供的專業認證，可用來證明您已精通各
種 Ads 基本和進階知識。 
擁有 Ads 認證，個人就能證明自己是 
Google 認可的線上廣告專家。 



考試入口(新版Google搜尋認證為主) 

Academy for ads｜Google好學堂2024年7月之後最新版,別考錯啦 
點這裡考試   
Google認證考試 

 

 

https://skillshop.docebosaas.com/learn/signin
https://skillshop.docebosaas.com/learn/signin
https://com1686.com/tag/google%e5%a5%bd%e5%ad%b8%e5%a0%82/
https://com1686.com/tag/google%e5%a5%bd%e5%ad%b8%e5%a0%82/


Google Ads認證後台2025版 



Google好學堂2025年9月版 



Google Ads認證計劃測驗項目 



2025 Google Ads= Google AI廣告 

2018/07/24整合成Google Marketing Platform (有些要收費) 

Google AdWords更名為 Google Ads 

 

 



Proprietary + Confidential 

• Google Ads廣告種類 

• Google Ads廣告顯示位置 

• 線上廣告及 Ads 的優勢 

1)Google Ads基礎觀念 
 



常見Google 廣告方式 

 搜尋廣告 多媒體廣告  影音廣告 行動APP廣告 



Google Merchant Center 
購物廣告 



下廣告前 一起檢視網站首頁有什麼? 
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搜尋聯播網：搜尋合作夥伴 

站內搜尋結果 

廣告搜尋結果 
付費搜尋結果 
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行動廣告 搜尋廣告 AI廣告  影音廣告 

Google AI廣告 



Proprietary + Confidential 

`` 

行動搜尋廣告 應用程式下載廣告 行動 GDN 廣告 行動 In-App 廣告 

常見Google廣告在手機的顯示方式 



最高成效PMAX人工智慧廣告 

下好指令一次搞定 

務必搭配關鍵字廣告 



YouTube影片廣告發揮品牌知名度 
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YouTube Ads 影音廣告(品牌操作) 
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短影音為基本配備 
●多按讚+留言+分享=更多人看 
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• 廣告排名原則 

• 計算品質分數 

• 計算廣告評級 

• 計算廣告費用 

2)品質分數、廣告排名 
    與評級 
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第1名 

第2名 

第3名 

第4名 

搜尋關鍵字 
廣告刊登位置 

• 每當 Ads 偵測到新的搜尋，
就會執行廣告評級出價程
序。 

• 廣告評級越高，廣告排名
就越高。 

第5名 

第6名 

第7名 



我如何讓廣告顯示在最高的廣告排名？ 

廣告若擁有最高的廣告評級（Ad Rank），就能到達最高的廣告排名。 

廣告評級 
最高單次
點擊出價 

品質分數 f(  )  ,  , 
額外素材 
預期效果  

   

廣  告  評  級  計  算  方  式 

2025新版演算法: 新增用戶相關性與使用習慣(AI主導) 
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最高單次點擊出價 
廣告每次獲得點擊時，您願意支付的最高金額。 

舉例來說，如果最高單次點擊出價為NT $20， 
單次點擊出價將不會超過NT $20。 
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廣告若擁有最高的廣告評級，就能到達最高的廣告排名。 

“那我可以把出價拉到最高，
以獲得最高的廣告排名嗎？” 

要如何做才能到達第一名的廣告位置？ 

Source: http://img2.wikia.nocookie.net/__cb20130517055944/doratheexplorer/images/e/ef/Dora_Marquez.jpg. 
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什麼是品質分數？ 
旨在達到使用者、廣告客戶和 Google 這三方的利益平衡點。 

Google 

使用者 (User) 

廣告主 
(Advertiser) 

A 

U 

G 
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良好廣告互動範例 

Google 

使用者 

廣告主 

省油休旅車 

Ford New KUGA小油耗大馬力 
KUGA高智能休旅車極致省油， 
立即預約試駕體驗全新駕馭樂趣！
www.ford.com.tw 
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品質分數(演算所得而非key上去的) 
旨在達到使用者、廣告客戶和 Google 這三方的利益平衡點。 

點閱率 

廣告關聯性 

到達網頁體驗 

CTR點閱率 = 
點擊次數除以曝光次數。(考試常考) 
廣告的關聯性越強，獲得的點擊次數就越多， 
點閱率也就更高。 

廣告文案的關聯性： 
廣告文案和搜尋查詢之間的關聯性。 

到達網頁 (連結實際連結網頁) 品質： 
根據網頁所提供資訊的實用性和關聯性、使用便
利性、載入時間以及網頁上的連結數計算而得。 

給高品質的廣告的獎勵：品質分數越高，單次點擊的支付金額可能就越低。 
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衡量廣告與搜尋需求相關程度的指標，根據點閱率、廣告與關鍵字關聯性、到達
網頁品質計算而得 

衡量額外資訊與搜尋需求相關程度的指標，根據額外資訊的點閱率、與關
鍵字的關連性以及在搜尋結果頁上的凸顯程度計算而得 

最高單次 
點擊出價 

品質分數 

額外資訊 
預期效果 

廣告評級 

判定 Ads 廣告評級 

如果品質分數不佳，而僅是提高單次點擊出價，排名不一定會改善。 

提升 
點閱率 

提升 
1.品質分數 
2.額外資訊 
預期效果 

提高 
排名 你願意為一次廣告點擊所付的最高價格 
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廣告排名、廣告評級、品質分數之間的關係 

公式務必牢記 

廣告評級越高，廣告排名就越高。 

點閱率 廣告關聯性 到達網頁體驗 

廣告評級 
最高單次
點擊出價 

品質分數 f(  )  ,  , 
額外資訊 

預期效果  
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如何維持好的品質分數？ 
品質分數會隨廣告成效而波動，良好的品質分數可提升排名、下降CPC。 

Always on 

觀察成效與優化 

嘗試多種廣告 

拓展更多相關字 

累積 

觀察 

測試 

擴充 
只要廣告帳號表現正常 

關鍵字可以下幾百個都
很這常，跟過去操作方
式稍有不同 
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廣告評級與單次點擊費用（CPC, cost per click） 
 

• 提高品質分數可降低實際單次點擊費用 
• 實際單次點擊費用的高低與競爭對手的最高單次點擊出價、廣告品質有關 
• 增加額外資訊預期效果通常會降低實際單次點擊費用，但也有可能會增加實際單次點擊
費用，原因是你的競爭對手的最高單次點擊出價或額外資訊預期效果比你還高，或是你
因為增加了額外資訊而競標到了更高的版位排名。 

如果我最高單次點擊出價為$5，我是否就要為每次點擊支付$5？ 

實際單次 
點擊費用 

在自己廣告排名之後的 

競爭對手廣告評級 

NT $0.3* 

自己的 

品質分數  

自己的額外 

資訊預期效果  

*USD $0.01=NT $0.3 



Proprietary + Confidential 2025年新版觀念  操作心法: 任何動作都要想到機器學習 
● 廣告排名依照不同 人、載具、地區、廣告對象而異建議盡量以4-7天為單位由競價分析+曝光比

重交叉比對 

● 搜尋廣告主流操作方式與觀念為轉換追蹤搭配機器學習。品質分數大略了解切勿執著。考證照

者需理解品質分數觀念 

●轉換追蹤設定有時關係廣告之成敗，務必再三確認，也可多做嘗試，團體討論 

●轉換價值為最佳操作指標 



什麼是廣告素材資源(Ad Extension)？ 
在廣告文案下方額外加入關於業務的實用資訊： 
包括電話號碼、地址、其他連結、客戶評論、Google+專頁以及其他TA可能需要
的資訊。 

• 網站連結素材資源 

• 圖片素材資源 

• 來電素材資源 

• 應用程式素材資源 

• 摘要素材資源 

• 網站簡介素材資源 

• 訊息素材資源 

• 價格素材資源 

• 自動圖片素材資源 



廣告素材資源曝光位置? 



Proprietary + Confidential 

• 帳戶結構 

• 帳戶設定 

• 通知設定 

• 我的客戶中心MCC(官方宣稱即將

暫停使用) 

3) 2025廣告帳戶架構 
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•帳戶費用設定 

•存取權管理 

廣告帳戶層級 

廣告文案 

Ads帳戶 

廣告活動 廣告活動 

廣告群組 廣告群組 廣告群組 廣告群組 

廣告文案 廣告文案 廣告文案 

關鍵字 關鍵字 關鍵字 關鍵字 



Proprietary + Confidential Ads 介面的版面配置 

 



Proprietary + Confidential 設定帳戶：帳戶存取權-權限 
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與其他使用者共用存取權時，您可以為自己的資料多添加一道防護機制。 
我們提供了各種不同的存取層級供您選用。 

存取層級 使用者存取控制 
瀏覽、編輯及 
管理帳戶 

瀏覽及建立 
報表 

管理員存取層級 ○ ○ ○ 

標準存取層級 ○ ○ 

唯讀存取層級 ○ 

Ads 帳戶密碼變更後，其他 Google 服務 (例如 Gmail、YouTube) 的密碼也會連帶變更。
（Google Account通用服務概念，一組帳號密碼即對應多種服務） 

設定帳戶：控制帳戶的存取權 
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設定帳戶：帳戶存取權-預算 

 



4) 廣告活動架構 
 

• 設定廣告活動 

• 指定廣告聯播網 

• 指定語言和地區 

• 預算、出價方式 


